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NTAJIMAHCKA TBbPI'OBCKA KAMAPA B BbJITAPUA

HUTAJIMAHCKOTO IHEHJ/IMBO BUHO CIITYMAHTHUA
TPUYMDUPA 11O CBETA

®opymsT “IlennuBu BuHa ot Wrtanus”, KOUTO ce Tabnuya 1. Ilpedocmaeane na 0CHOGHUmME nA3apu u
nposejge B 3a0eyiexxuTenHusi rpaj Benenws, Oerre omnuocumennuam 0an na Umanus
Ba)KHA BUTPHHA 32 MPOU3BOJUTEIINTE HA UTATUAHCKH
MEHJIMBM BUHA W, pa3dupa ce, Oc ciyyail ga ce ITpomsina Ha BHOca 3a | miectmeceune Ha 2010 . u 3a |
aHaJIu3upa Pa3BUTHUETO Ha CEKTOPA 3a MPOU3BOJICTBOTO mectMmeceure Ha 2009 1. B Hsikon EBporneiicku cTpanu
Ha TESH BHIHA. OOu1 BHOC Buoc ot Uranus

3a pasnuMka OT JpyTrM BHHEHH IIPOW3BOJCTBA, [Tazap - -
rmazapbT Ha IEHJIMBH BHHA CE€ HaMHpa B aOCOJIIOTHA crofHocr | obem | crofinoct | obem
€KCITaH3UsI Ha CBETOBHO HHUBO. Criopen MpOrHo3uTe BennkoGpuranusi 20% 16% -3% 28%
npe3 2010 1. CBETOBHMAT BHOC Ha NEHJIMBU BHUHA OH I'epmanmns 12% 5% 11% 5%
TpsIOBAJIO Ja Ce€ € YBEJIWYWJI, KaKTO B CTOHHOCTHO CAIIL 47% 30% 19% 11%
(max 3 400 muH.eBpo, cnpsimo 2 750 mutH.eBpo mpe3 Benrus _10% 14% 27% 36%

2009 r.), Taka U B KOJIHYECTBEHO OoTHoeHue (5 MITH.

hl, caopsimo 4 250 mutH. nipe3 2009 r). Ha obppBO MsicTO slnornua 49% 17% ~10% ~9%
ocraBa BenukoGpuTanus, He3aBUCHMO OT crafa if or | PPAHIAA -64% -10% | -24% 33%
2004 1. 1o 2009 1. (Tabnuua 1). B chums nepuon ob6aue | HBelinapus 7% 3% 2% 2%
e HapacHaJsio norpedienueTo B benrus u lllBeiinapus, Uranus 4% 2% - -

JOKaTo B C"beZLI/IHeHI/ITe maru TO €€ € 3a0aBUIIO.

NMEHNUBU BUHA: HAWU-TONEMW BHOCUTEIMN (8 cToiHOCT)
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NEHAWBU BUHA: HAWX-TONEMW BHOCUTESIU (B KonuuecTeo)
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CTOWHOCT B MUNTMOHU €BPO

KONMYeCcTBO (XeKTonuTpa)

NTAJIMAHCKA ThbPI'OBCKA KAMAPA B BbJITAPUA

IIporuo3ure 3a 2010 . BCHUIIHOCT IOKa3BaT CHJIHO HapacTBaHE
B KOJNIMYCCTBEHW H CTOMHOCTHHM ITOKa3aTelii Ha Ma3apuTe BbHB
Bemukobopuranwusi, CALLl u I'epmanus (rpaduka 2).

B m3HOCa cu Ha MEeHJWBH BHHA MTamus odepraBa TCHACHIIHUS
KbM yBenuueHue. LlenusiT CeKTop Ha MEHINBU BHHA (32 BBTPEIIHO
motpebmenne u 3a wm3HOc) mpe3 aBryct 2010 1. orbemnsszsa
IMOKa4YBaHE Ha KOJIMYECTBEHUTE U CTOMHOCTHHUTE IMoKasaresu ot 3%.
WHTepHAIIHOHATH3AIHSITA € BCE MO-TOIsIMa, KOCTO € B HHTEPEC Ha

NEHNUBU BUHA: DUHAMUKA HA U3HOCA (B cToiHOCT)
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NEHNMBU BUHA: OAUHAMUKA HA OBEMA HA U3HOCA (B konuuecTso)
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MIPOU3BOIUTEIUTE. B MOCICAHUTE TOIWHH MO3UIMATA Ha WTamws,
KaTo IbprKaBa U3HOCUTEJ, CE € 3aCHIIMIIA B CTOHHOCTHO OTHOIICHUE
(ot 9% mpe3 2004 r. 1o 13% mnpe3 2009 1) U B KOJTHUYCCTBEHO
otHourenue (ot 21% mpe3 2004 . 1o 27% mnipe3 2009 r.). Te3u naHHU
ca M3KJIFOYHMTEITHO 3HAKOBH, OCOOCHO CBHIIOCTAaBEHH C PE3YJITATUTE
Ha OpaHIKs, KOSTO € TUASP B CEKTOPa, HO KOSITO HAMAaIIsiBa KBOTUTE
CH KakTO B CTOMHOCTHO u3paxkeHue ot (68,8% mo 59%), Taka u B
konruecTBeHo (ot 33% mo 25%) (rpaduka 3).

IIlo ce orHacs AO IHTHA, MO KOHTO € MMOEIO HTAIUAHCKOTO
CnymanTu npe3 2009 1., 20% ot uenust uzHoc e Owit 3a ['epmanusi,
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16% - 3a CAIIl u okono 7% - 3a
HlIseitiapus,
MmoKa3zaTeJu ca CBIIOCTABUMH U CBHC

Karo KOJIMYCCTBCHUTEC

CTOMHOCTHHTE.

IIpocexkoTo TIpoabiDKaBa /1a € TiiaB-
HUAT TEpOH B HWTAJIMAHCKHUS CEKTOP
Ha neniauBuTe BuHA. [Ipe3 2009 r. To
perucTtpupa Hal-7oOpu aOCOIIOTHHU
IIOKa3aTeNu cpel Pa3IUdIHUTE CeT-
MeHTH. ¢ 8% CTOWHOCTHU TIOKa3a-

Tenu u 9% xommuecTBeHH. To3m
MPOAYKT IBJDKH ycoexa CH Ha
cuiara, C KOSTO Ce€ Ipemiara Ha

BBTPCUIHUA " CBCTOBHUSI masap,
OnaropgapeHue Ha Isi1aTa cUcTeMa OT
nmpousBoguTenan Ha IIpoceko, KosTO
Ipe3 U3MUHAJaTa ToANHa HaOposBaIie
6120 mpennpusTUS 32 TPOU3BOACTBO,
301 dupmum 3a BuHHbUKanus u 354
Oytunupamu ¢upMa. Bb3MoKHOCTTA
JTa ce 3aruTH 1 mpoMmoTtupa [Ipocexo ce
pasmmpu ipe3 2010 1. cbe ch3/1aBaHETO
Ha koHcoprmyma Ha [Ipocexo DOC:
» KemaHneTro Ha maszapa ce moAabpIKa
MHOTO BUCOKO”, ka3za ®enBuo bpynera
— TIPE3WJICHT Ha KOHCOpIMyMa, TOH
JIOT'BJIIHH CHIIO, Y€ TTO3UITMOHUPAHETO
Ha Trazapa Ha IIpocexko He e MHOTO
BHCOKO W TO TpsiOBa na Obae Ha
IIPpUEMIIMBA [IEHA KaTO B CHIIIOTO BpeMe

nmoaabpKa T00po KadyeCTBOTO .

Tunuana Kapauno,
rJ1aBeH ceKpeTap Ha
HNranuaHcka Tbproscka
xkamapa B bwarapus

B compyonuuecmeo c
,,Kopuepe Bunukono” —
ungopmayuonen opzan na
Hmanuanckusa 6unapcKu cvio3
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Rivista L&V dicembre 5/2010

Spumanti superstar: un comparto inossidabile alla crisi.

Il Forum Spumanti d’ltalia, tenutosi a ottobre nella prestigiosa cornice di Venezia, é stato una
vetrina importante per i produttori di spumanti italiani nonché I’occasione per analizzare
I’andamento del settore spumantistico.

In controtendenza rispetto ad altri settori vinicoli, il mercato delle bollicine & in netta
espansione a livello globale. Secondo le stime, nel 2010 le importazioni mondiali di spumanti
dovrebbero aumentare sia in termini di valori (oltre 3.400 min di euro contro i 2.750 del 2009)
sia di volumi (5 min di hl contro i 4.250 del 2009). Il primo importatore per valore resta la
Gran Bretagna, pur con una quota in calo dal 2004 al 2009 (tabella 1). Negli stessi anni,
invece, sono cresciuti Belgio e Svizzera, mentre € rallentata la crescita statunitense. Le stime
per il 2010, in valori e volumi, danno comunque in forte crescita i mercati di Gran Bretagna,
Stati Uniti e Germania (grafico 1).

Tra gli esportatori I’ Italia tiene il passo: il settore spumantistico nel suo complesso (domanda
interna + export) ha registrato nel mese di agosto un incremento dei volumi e dei valori pari al
3%. L’internazionalizzazione &, sempre di piu, una priorita per i produttori: negli ultimi anni,
la posizione dell’Italia come paese esportatore si & rafforzata in termini di quota valore (dal
9% del 2004 al 13% del 2009) e di quota volume (dal 21% del 2004 al 27% del 2009). Questi
dati appaiono particolarmente significativi se comparati nello stesso periodo con le
performance della Francia, leader mondiale nel settore della spumantistica, che ha visto
ridursi le sue quote sia a valore (dal 68,8% al 59%) che a volume (dal 33% al 25%) (grafico
2). Per quanto riguarda le destinazioni degli spumanti italiani, nell’anno 2009 il 20%
dell’export totale € andato in Germania, il 16% in Usa, il 7% circa in Svizzera: questi dati,
espressi in termini di valore, sono sovrapponibili ai dati a volume. Il Prosecco continua ad
essere il grande protagonista nel settore italiano delle bollicine: nel 2009 ha registrato le
migliori performance in assoluto tra i vari segmenti, con +8% in valore e +9% nei volumi.
Questo prodotto deve il suo successo alla forza con cui si propone sul mercato interno e
mondiale I’intero sistema Prosecco, che lo scorso anno contava 6120 aziende di produzione,
301 vinificatori e 354 imbottigliatori. La possibilita di tutelare e promuovere il Prosecco si e
ampliata nel 2010 con la creazione del Consorzio del Prosecco DOC: “La richiesta di mercato
si mantiene molto alta — dice Fulvio Brunetta, presidente del Consorzio - Il posizionamento di
mercato del Prosecco non &€ molto alto e deve stare in una fascia di prezzo accessibile con una
contemporanea tenuta della qualita”.

A cura di Tiziana Carlino, Camera di Commercio Italiana in Bulgaria
In collaborazione con “II Corriere Vinicolo” organo d’informazione dell’Unione Italiana
Vini
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