Promuovere un territorio significa farne emergere identita e valori, da un
lato; economia e patrimonio culturale, turistico, infrastrutturale, dall’altro.
La globalizzazione ha posto ai territori una grande sfida: farsi conoscere
come fattori dinamici di sviluppo e competitivita, di integrazione economi-
ca, culturale e sociale.

Il marchio diventa cosi un simbolo nel quale un territorio porta valori e ric-
chezza e per questo riesce a farsi identificare anche presso paesi, comunita di
persone e mercati lontani sia geograficamente che culturalmente.

In questo processo le Camere di Commercio Italiane all’Estero si pongono
come veicolo per favorire il consolidamento dell’immagine e la consapevolez-
za delle specificita di ciascun territorio, trasmettendo con azioni di promozio-
ne integrata tutti gli aspetti che ne compongono e ne qualificano I'identita.

Il convegno, organizzato dalla Camera di Commercio di Viterbo, Assocame-
restero e Unioncamere, oltre ad essere un’occasione di riflessione e confronto
sul valore aggiunto del fattore territorio, esplorera le sinergie con le principa-
li reti attive in Italia e all’estero per la promozione del brand Made in Italy.
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Ore 14,45

Registrazione dei partecipanti

Ore 15,00 INTRODUZIONE AI LAVORI
Ferindo Palombella Presidente della Camera di Commercio
di Viterbo
SALUTI
Giancarlo Gabbianelli  Sindaco del Comune di Viterbo
Alessandro Mazzoli Presidente della Provincia di Viterbo
Pietro Abate Direttore Unioncamere Lazio
Andrea Lotti Rappresentante dei Segretari Generali CCIE
Edoardo Pollastri Presidente Vicario Assocamerestero
Augusto Strianese Vice Presidente Unioncamere
Ore 15,30 RELAZIONE DI APERTURA
MADE IN ITALY E LIVING ITALIAN: Livio Barnabo Amministratore Delegato Progetto Europa Group
il territorio come valore aggiunto
Ore 16,00 LE ESPERIENZE
IL MADE IN ITALY Franco Rosati Segretario Generale Camera di Commercio
BY “TUSCIA VITERBESE” di Viterbo
Gianni Bortolotti Professionista in comunicazione globale
ed industrial design
AZIONI E PROGETTI DEI COMUNI
ITALIANTI: il marchio “Res tipica’ Francesco Chiucchiurlotto Presidente Anci Lazio
UN’ESPERIENZA ESTERA: Robert Maury Direttore Esecutivo Aderly, Agenzia di Sviluppo
il territorio del Lionese locale Lione
IL VALORE DELLE RETTI: Ermete Realacci Presidente Fondazione Symbola
dal marchio al mercato
Ore 17,00 LE POLITICHE
COOPERARE PER COMPETERE:
verso una promozione integrata
del sistema Italia
TAVOLA ROTONDA Riccardo Gallo Presidente Istituto per la Promozione Industriale
(Coordinatore)
DISCUSSANTS Gianfranco Caprioli Direttore Generale per la Promozione degli Scambi
Ministero Attivita Produttive
Gianfredo Comazzi Presidente Federexport
Giandomenico Magliano Direttore Generale Cooperazione Economica e
Finanziaria Multilaterale Ministero Affari Esteri
Edoardo Pollastri Presidente Vicario Assocamerestero
Gianpaolo Russo Direttore Attrazione Investimenti Esteri
Sviluppo Iralia
Piergiorgio Togni Direttore Generale ENIT
Giuseppe Tripoli Segretario Generale Unioncamere
Ore 18,30 CONCLUSIONI

Piero Marrazzo

Presidente Regione Lazio



